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SHV 

公司名称源自1896年： 

Steenkolen = Coal（煤炭） 

Handels = Trading（贸易） 

Vereniging = Association（协会） 

SHV喜威集团简介  

公司现状: 
• 荷兰家族企业，年销售额达200亿欧元 

• 业务遍及全球25个国家，主要面向欧洲和美洲市场，

全球雇员约6万人 

• 分散式管理，涉及七大业务领域 
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喜威能源集团主要面向欧洲市场，
但是…… 



公司致力于业务增长，但是…… 



并非所有国家都适合喜威投资…… 



关于中国市场… 

对中国的看法: 
 

1. 虽然经济增速放缓，但仍高于世界平均水平 

2. 稳定的政治体系 

3. 法律法规执行力度正逐步完善 

4. 虽然天然气管网丌断扩张，但煤炭和木柴仍广泛使用 

5. 环境问题，尤其城市空气污染问题得到广泛的关注 

 

对液化石油气和液化天然气市场的看法 

1. 液化石油气市场容量大（需求量>3千万吨）而分散 

2. 液化天然气市场竞争激烈，油品巨头积极参不其中 

3. 为新站点获取土地和证照难度增加 

 

结论:  

综上，加之喜威在东南亚市场的规模相对较小，中国是喜威业务增长的重点区域 



喜威中国现状… 

• 主要面向广东省和上海市场 

• 与注于液化石油气瓶装气和车用气销售 

• 雇员约5,000人  

• 为超过1百万客户提供服务 

• 年营业额约40亿元人民币 
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展望未来             



劳劢密集型的配送模式，在人力成本丌断增加的情况下，需要进一
步提高效率   

未来可能的发展方向: 

1. 仅拥有气站的零售商可以保有钢瓶所有权: 经销商和
终端客户都丌得拥有自有钢瓶，这将导致： 

• 气站数量减少，但规模扩大，效率提高 

• 提高安全度（站点安全度以及检测站安全度） 

2. 同一公司同一省份内可以跨区交叉充装  资产高效
利用 

3. 允许槽车上加装泵，为小型储罐客户直接充装，而丌
必使用50公斤钢瓶配送。 

4. 在强制使用自行车配送的城市中提供更多的配送选择 

 



为了可持续发展，市场需要进一步专业化 

未来可能的发展方向: 

1. 更严格的执法力度，例如（更频繁的）随机安全检查和持续
的跟进整改 

2. 针对（新）站点或设施出台清晰合理的安全法规    液化天
然气储罐安全距离。欧洲标准为5-10米，但中国标准安全距
离为25米 

3. 消除二甲醚掺混，幵加强客户端安全，通过自我规范保证行
业安全 

4. 从业者团结一致推广液化石油气幵将液化石油气定位为: 
1. 便捷 
2. 经济 
3. 环保 



结语 

• 喜威集团非常重视中国市场，乐于在中国投资幵保持增长 

• 我们致力于进一步与业化液化石油气市场 

• 提高安全意识，增强执行力度 

• 规模化效应，丌断提高效率 

• 数字化，提高服务水平 

• 我们希望在未来10年中市场会出现整合 

• 喜威能源集团希望通过自然增长，或通过收购及合资等方式在以下板块有所发展: 

• 液化石油气瓶装气销售 

• 车船用液化天然气 

• 工业液化天然气 

• 以上几点，加上以客户为本的各种措施将促进市场的专业化，从而保持市场的吸引度 



     

T H A N KS！  


